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Promo Interactive объединилось с Coalla и «Живи» для создание «Азбуки»
«Напиши свою страницу в истории» - девиз очередного коллективного проекта C-arts под названием «Азбука». Любой человек, владеющий словом, может внести свой вклад в новую книгу. Основа проекта – всем известная азбука, а именно 10 цифр и 33 буквы, про которые предстоит сочинить невероятные истории, а художникам все эти сочинительства проиллюстрировать. Организаторы «Азбуки» - агентства  Promo Interactive и Coalla, а также медиагруппа «Живи!».
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Раз в несколько лет творческое объединение C-Arts собирает ведущих иллюстраторов и художников со всей страны для масштабной коллективной работы. В 2003 году таким проектом стала «Колода карт», ей на смену пришла книга «33 сказки», в 2008 году на свет появился набор «Открытки на каждый день». 
«Хочется отметить значимость C-arts не только в творческих кругах, но и признание общественности, - говорит создатель проекта Валерий Гольников. – «Колода карт», к примеру, считается стартом в мире иллюстрации в России как жанра, так и профессии, а «Сказки» стали Книгой 2006 года в номинации «Арт-книга». Коллекция открыток открыла много новых талантов. Сейчас мы продолжаем развиваться и в четвертом проекте приглашаем уже принять участие пишущих людей».
В Promo Interactive, являющемся соорганизатором проекта, также подчеркивают значимость «Азбуки», особо отмечая не только масштабность акции, но и ее знаковость в арт-истории страны. 
На конкурс могут быть выдвинуты произведения, созданные на русском языке в объеме не превышающим 3000 знаков включая пробелы. К рассмотрению принимаются только авторские, ранее не опубликованные рукописи. Работа должна быть выдвинута не позднее 14 сентября 2010 года. Подробные правила участия в конкурсе можно прочитать на сайте по адресу: http://azbuka.c-arts.ru/conditions/ .
Стиль текста и литературная форма может быть любой, начиная от сказки и заканчивая научной статьей. Непременное условие – это должна быть история об одной, выбранной автором, букве или цифре. Одушевленная, абстрактная, историческая, научная, космическая, - любая! Главное – обязательно упоминание отдельно взятой буквы-цифры как главного персонажа.
Выход печатной «Азбуки» намечен на декабрь 2010 года, когда все 43 истории будут проиллюстрированы.

Об агентстве Promo Interactive
Агентство Promo Interactive создано в 1997 году и сразу стало одним из лидеров отечественного рынка интернет-рекламы (http://promo.ru). В настоящее время сфера деятельности агентства существенно расширилась. Миссия нашего агентства сегодня – разработка и реализация инновационных решений для успешного выполнения маркетинговых задач наших клиентов. 

Успешный восьмилетний  опыт работы на рынке, накопленная экспертиза, технологическая база, ресурсы наших коллег по холдингу Next Media Group позволяют предлагать клиентам следующий спектр услуг:

· разработка и проведение рекламных кампаний
· аудит, создание и оптимизация веб-сайтов; мультимедиа-разработки
· интернет-консалтинг, маркетинговые исследования
· креативные концепции, создание рекламных носителей
· проведение PR-акций
· мобильные решения и entertainment-маркетинг
· разработка новых технологических решений в сфере маркетинга


О холдинге Next Media Group
Next Media Group  — холдинг, который объединяет 7 компаний, занимающих ведущие позиции на рынках дополнительных услуг мобильной связи, интернет-рекламы, специализированных IT-решений для маркетинга и индустрии развлечений. Работает на территории РФ, в странах СНГ и за рубежом.

Миссия  Next Media Group  - активное освоение новых бизнес-возможностей, возникающих на стыке индустрий: телекоммуникации, медиа, сферы развлечений и маркетинга. 

В состав Next Media Group входят:

Shamrock Mobile – агрегатор и разработчик комплексных решения для операторов, сотовых вендоров и дистрибуторов;

Shamrock Games – разработчик мобильных и кросс-платформенных игровых и развлекательных продуктов;

PlayMobile – дистрибутор мобильных продуктов и «тяжелого» контента;

Next Media Interactive – создание комплексных интерактивных решений для традиционных медиа, производство инновационных ТВ-форматов;

Promo Interactive – агентство инновационного маркетинга;

Next Publishing – редакционная группа, обеспечивающая создание контент- и коммьюнити-проектов в новых медиа;

Next Media Trade – создание интернет-магазинов «под ключ».

Среди партнеров холдинга такие компании, как операторы «большой тройки» (ОАО «Мобильные ТелеСистемы», ОАО «МегаФон», ОАО «Вымпелком»), крупные автомобильные и FMCG бренды (Audi, Nissan, Bacardi, «Балтика», Danon и др), банки и другие финансовые структуры(«Альфа-банк», «Ренессанс-Кредит» и др), СМИ и индустрия развлечений («Уолт Дисней», «Сони Пикчерз», НТВ, СТС, ТНТ и др), государственные структуры (Министерство образования и науки РФ, Олимпийский комитет «Сочи 2014»), а также крупные сетевые агентства (TBWA/Russia, G2 Moscow, Ogilvy и др).[image: image1.png]



Контактная информация: 

Светлана Замарацкая
PR-департамент холдинга Next Media Group
Россия, 121099, г. Москва, Спасопесковский, 7/1.
pr@nextmedia.ru, тел.: +7 495 797-57-80

