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Двухдневный тренинг

 «Как сделать работу со СМИ максимально эффективной?»
Уважаемые коллеги,

Приглашаем Вас принять участие в тренинге для сотрудников пресс-служб и PR-отделов компании «Как сделать работу со СМИ максимально эффективной?». 
Место проведения: Новосибирск, конференц-зал учебного центра «Бизнес-Магистр», ул. М.Горького, 34. 
Дата проведения: 21-22 июня 2005 года.

Организаторы тренинга — РИА Новости (Москва), PR-агентство Positive Relations (Новосибирск).
Участники тренинга узнают о целях и задачах PR, об используемых PR-инструментах, профессиональных секретах, получат рекомендации, как выстраивать продуктивные отношения со СМИ, приобретут навыки, как составлять информационные сообщения, интересные СМИ, как проводить успешные пресс-мероприятия, а также как компании грамотно вести себя в кризисных ситуациях. Тренинг полезен как молодым PR-специалистам, которые только начинают работать в сфере PR, так и профессионалам, желающим более основательно разобраться в тонкостях PR-деятельности.
Тренинг проводит: директор тренингового центра РИА Новости, глава PR-агентства «Коммуникатор», зав. кафедрой социальных коммуникаций и технологий, доцент Российского государственного гуманитарного университета, Виктор Майклсон (Москва).

О специфике работы со СМИ Новосибирска и Сибирского региона расскажут специалисты PR-агентства Positive Relations.

Стоимость тренинга: 9800 рублей. В стоимость включены информационные материалы и питание в течение двух дней (кофе-брейки и обеды). Тем, кто оплатит участие в тренинге до 1 июня, предоставляется скидка 10%, до 10 июня — 5%. При участии трех человек от одной компании предоставляется скидка 10%. Возможно участие в тренинге в течение одного дня (первого или второго — на Ваш выбор), стоимость участия — 5000 рублей, скидки не предоставляются. 
Всем слушателям выдается сертификат РИА Новости об участии в тренинге. 

По вопросам участия в тренинге обращайтесь, пожалуйста, в PR-агентство Positive Relations: 

тел./факс (3832) 30-94-49

e-mail: info@prpositive.ru. 

РИА Новости

РИА Новости является одним из крупнейших информационных агентств России, обладает широкой корреспондентской сетью на территории Российской Федерации, СНГ и более чем 40 стран мира. Ежедневно, в сети Интернет и по каналам электронной связи, РИА Новости распространяет общественно-политическую, экономическую, научную, финансовую информацию на русском, основных европейских и арабском языках. 

PR-агентство Positive Relations
PR-агентство Positive Relations разрабатывает маркетинговые стратегии и реализует эффективные PR-кампании для бизнеса любого уровня в городе Новосибирске и Сибирском регионе. Среди клиентов агентства: холдинг «ПОЛАР», Группа SEB, компания RSI, «Скай Линк», Аудиторская служба «Нобл Компани», «Сибакадембанк», Фармацевтическая группа «РОСТА», корпорация PANPAN, обувная фабрика «Спартак» и др. 
	
	Программа двухдневного тренинга

для сотрудников пресс-служб и PR-отделов компаний

«Как сделать работу со СМИ максимально эффективной?»
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Тренинг проводит: директор тренингового центра РИА Новости, глава PR-агентства «Коммуникатор», зав. кафедрой социальных коммуникаций и технологий, доцент Российского государственного гуманитарного университета, Виктор Майклсон (Москва).

О специфике работы со СМИ Новосибирска и Сибирского региона расскажут специалисты PR-агентства Positive Relations (Новосибирск).

	Время
	Тема
	Комментарии

	День первый
9:30 — 10:00
	Регистрация, приветственный кофе
	

	10:00 — 12:00
	Цели и задачи PR, инструментарий 


	· Знакомство с аудиторией

· Роль пресс-службы в работе компании:

· коммуникации с общественными институтами, органами власти, СМИ 

· набор инструментов PR-службы

· что любят и чего не любят журналисты

· что значит «проактивный подход» в работе со СМИ?

· Черный/белый PR
· Как создать/изменить сложившийся имидж компании и т.д.

· Работа с первым лицом компании

· Профессиональные секреты, часть 1: PR материалы:

· Информационный повод: как его выделить из «текучки» и как подать СМИ?

· Как связать информационный повод и ключевое сообщение?

· Что писать в материалах и что оставить за кадром?

	12:00 — 12:15
	Кофе-брейк
	

	12:15 — 13:00
	Практика: составление информации для прессы
	Взяв в качестве примера некоторый информационный повод, тренер отрабатывает с группой навык составления оперативного «сообщения для прессы». 

	13:00 — 13:30
	Оценка проделанной работы
	Тренер и группа разбирают подготовленные материалы с точки зрения представителя СМИ. Обсуждается, как будет принято такое сообщение, что разбудит интерес СМИ, а что нет, какой эффект имело бы это сообщение.

	13:30 — 14:30
	Обед
	

	14:30 — 17:00
	Взаимодействие со СМИ: формы и методы 
	· Деловые СМИ, отраслевые СМИ, региональные СМИ… специфика общения

· Формы общения со СМИ:

· комментарии и цитаты

· интервью

· мероприятия

· Кто и как общается со СМИ (спикеры и эксперты, их определение и подготовка) 

· Профессиональные секреты, часть 2: общение со СМИ 

· Уровни цитирования: «с именем», «на условиях анонимности» и т.п. 

· Интервью-дуэль: как выйти победителем?

· Как отвечать на трудные вопросы?

· Как запустить «утечку» в прессу?

	16:45 — 17:00
	Кофе-брейк
	

	17:00 — 18:00
	Работа с сибирскими СМИ
	· Классификация СМИ; выбор целевых СМИ

· Специфика работы с местными СМИ (смешение понятий рекламы и PR; закрытость СМИ и др.)

· Формы работы с местными СМИ (проведение совместных акций, конкурсов; привлечение в качестве информационных партнеров, экспертов на мероприятия и др.)

	18:00 — 18:30


	Подведение итогов первого дня
	Тренер и слушатели подводят итоги дня, тренер отвечает на вопросы по обсуждавшимся темам

	День второй
10:00 — 13:00
	Эффективное пресс-мероприятие
	Профессиональные секреты, часть 3: мероприятие для СМИ:

· Мероприятия:

· Пресс-конференция

· Брифинг

· Круглый стол

· Интернет-конференция

· Презентация

· Что выбрать? Сходства и различия, плюсы и минусы

· Когда устраивать, а когда избегать? 

· Кто выступает и о чём говорит?

· Как избежать утечек и оговорок?

· Как выделить ключевые сообщения?

· Как заставить журналистов «усвоить» информацию?

	11:45 — 12:00
	Кофе-брейк
	

	
	Эффективное пресс-мероприятие (продолжение)
	

	13:30 — 14:30
	Обед
	

	14:30 — 15:15
	Пресс-мероприятия в Новосибирске
	· Выбор пресс-площадки (что нужно учитывать; какие пресс-площадки есть в городе)

· Нетрадиционные пресс-мероприятия (пресс-завтраки и пресс-ланчи)

· Оценка эффективности пресс-мероприятия и работы со СМИ в целом

	15:15 — 16:45
	Практика: пресс-конференция
	· Участники тренинга разбиваются на две группы, каждая из которых проводит пресс-конференцию по заданной теме

· Остальные участники выступают в роли журналистов

· Модератором выступает тренер

	16:45 — 17:00
	Кофе-брейк
	

	17:00 — 18:00
	Кризисные коммуникации
	· Что такое «медиа-кризис»?

· Кризисные коммуникации в рамках кризисной ситуации в компании

· Подготовка к кризису «Хочешь мира – готовься к войне!»

· Управление кризисом:

· сценарии

· руководство

· тренировки

	18:00 — 18:30
	Завершение программы
	· Вопросы и ответы
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